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1. TITULO

INCIDENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS EN EL ACTO
LECTOR DE LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS



2. RESUMEN

La presente monografia: “Incidencia de los Medios de Comunicacion Masivos en
el Acto Lector de los Estudiantes Universitarios”, se enfoca en recolectar
referentes tedricos que permitan establecer la relacion entre los medios masivos
de comunicacion y el acto lector de los estudiantes de las universidades y para
ello se llevé a cabo una recopilacién de informacion sobre diferentes aspectos de
los medios de comunicaciéon masivos (conceptos, importancia, tipos, propositos)
en las Universidades; el acto lector en el entorno educativo universitario; y los
medios de comunicacion masivos como fuente de desarrollo del acto lector de los
estudiantes.

Esta recopilacion de informacién teorica y de diversos estudios sobre el tema,
permitid llegar a la conclusion de que los medios de comunicacidn masivos se
constituyen en un importante apoyo para la educacién, pero junto con esas
posibilidades, los nuevos instrumentos apartan a los estudiantes universitarios de
otros procedimientos formativos, al tiempo que producen una riesgosa
simplificacion del lenguaje y una disposicién a confundir la informacién con el
conocimiento, lo cual ha incidido que se incremente el habito de leer en los nuevos
medios como la internet, pero llevo a que se disminuyera en otros como la prensa
y los libros, que junto con el entretenimiento de juegos y el chateo, se ha generado
una tendencia general a la disminucién del acto lector.

Palabras claves.

Comunicacion, masivo, estudiante, lector, internet, lectura, Universidad.



3. INTRODUCCION

iMedios de comunicacion!, instrumentos que en la actualidad se han convertido
para muchos en un medio para lograr sus propositos porque de alguna forma se
ha convertido en una herramienta del manejo de la informacién y del entono
social, por lo que definirlos se ha vuelto un tarea compleja de realizar debido a que
existe cada dia diferentes conceptos y significados, que tiende a confundir la
verdadera esencia para lo cual fueron creados y los objetivos que se quieren
alcanzar. En esa perspectiva un “andlisis del estado actual de los medios de
comunicacién sobre todo en esta época de globalizacién ilustra los nuevos
desafios que reubican el papel de los medios de comunicacion dentro de una
sociedad de saberes compartidos™ con los cuales se busca lograr propésitos
generales enfocados a mejorar la calidad de vida de una poblacion llena de
necesidades y expectativas.

Es de anotar que el impacto de los medios de comunicacion de la actualidad en
esta sociedad enfocada hacia el conocimiento, esta “ligado a la posibilidad de una
mayor apropiacion de quien los usa, ya sea como individuo 0 como una
comunidad o grupo activo”, es decir que existe en los estos instrumentos gran
cantidad de informacién que puede ser aprovechada por las personas si estan
dispuestos a llevar a cabo un acto lector como un proceso activo que le permita
obtener un mayor conocimiento sobre los diversos temas importantes para mejorar
su calidad de vida y ayudar a las deméas personas en suplir el sin nimero de
necesidades existentes.

Es claro que los medios de comunicacion masivos se han constituido en una
fuente de informacion y datos, a los que muchas personas pueden acceder
facilmente y cuya importancia radica en la fuente de conocimiento que ello
representan para la poblacién y en especial en los estudiantes que requieren de
estos medios para avanzar en su desarrollo y crecimiento educativo, esencial para
mejorar su calidad de vida. Pero dentro de esta perspectiva surgen diversas
inquietudes con respecto a su utilizacion y en especial en el medio educativo que
utilizan estos medios masivos de comunicacién (television, cine, radio, periodicos,
revistas e internet) para obtener la informacién que requieren los estudiantes, para
construir saberes que permitan comprender y mejorar las condiciones de la
sociedad. Estas inquietudes son:

¢Qué medios de comunicacibn masivos utilizan con mayor frecuencia los
estudiantes?

! AMBROSI, Alain, PEUGEOT, Valérie y PIMIENTA, Daniel. Palabras en Juego: Enfoques

lz\/lulticulturales sobre las Sociedades de la Informacion. Paris. Editorial Cy F Editiones. 2005., p 16
Ibid., p 17.



¢, Como y para que utilizan los medios de comunicacion los estudiantes?

¢Incentivan los medios de comunicacion masiva a los estudiantes universitarios en
el acto lector como proceso activo de obtencion de informacién?

Por lo anterior, se define como objetivo de la monografia; establecer la incidencia
de los medios de comunicacion masivos en el acto lector de los estudiantes
universitarios y para ello se llevara a cabo: recopilacion de informacion sobre
diferentes aspectos de los medios de comunicacion masivos (conceptos,
importancia, tipos, ventajas, antecedentes) aplicados en las Universidades, el acto
lector en el entorno educativo universitario; los medios de comunicacion masivos
como fuente de desarrollo del acto lector de los estudiantes universitarios o
personas (recopilacién de informacion de estudios realizados) y por ultimo se
propone recomendaciones que permitan incentivar el acto lector.

Esta Monografia permite apoyar a las personas que requieren conocer y consultar
un documento en donde pueda obtener informacién sobre la incidencia de los
medios de comunicacion masivos en el acto lector de los estudiantes
universitarios, lo cual es muy interesante en la sociedad actual donde el tener el
conocimiento, representa tener el poder de apoyar e influir en las diferentes
actuaciones de las personas como medio para lograr la competitividad y el
progreso de las organizaciones y naciones en el mundo.



4. ANTECEDENTES TEORICOS

En la actualidad, al retomar el tema de los medios de comunicacién masivos,
permite hablar por ende de la educacion en la sociedad de la informacion en
donde se esta rodeado de diferentes instrumentos que permiten tener a la mano
los datos que se requieran para suplir las necesidades de ampliar el conocimiento
en los diversos contenidos que se requieren para mejorar la calidad de vida de las
personas y la competitividad de los paises.

4.1 GENERALIDADES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS Y SU
APLICACION EN LAS UNIVERSIDADES

4.1.1 Aspectos de los medios de comunicacion masivos. A través del tiempo
se han venido desarrollando diversos medios de comunicacién segun las
necesidades que han surgido por las actividades diarias que realizan las personas
en sus hogares o en las actividades labores, especialmente por el comercio que
han incentivando la creacion de herramientas tecnoldgicas capaces de
interconectar a las personas a miles de kilometros y en diferentes lugares a la vez,
lo que ha forjado una nueva perspectiva de la comunicacion y asi mismo de tener
a la mano la informacién que desea, porgue actualmente el problema no es la
disposicion de datos, sino de lograr encontrar lo que se requiere, mas bien el
problema es clasificacién en el contexto de los medios.

Esto ha provocado un cambio en las tendencias de informacion y en la forma de
utilizacién de los medios de comunicacién especialmente los masivos como la
radio, cine, television, revistas y el internet que se ha convertido un servicio basico
para la familia, no solo en términos de negocios sino también para el hogar, para
la ama de casa que encuentra todo lo que requiere para realizar sus actividades y
para los hijos que necesitan del sistema global para su educacion y para mantener
interconectado con sus amigos.

Es preciso indicar que el término de medios de comunicacion, ha surgido en época
moderna como lo aprecia Raboy y Solerveicens,® quienes indican que:

El uso moderno se apropid del término con el significado de medios
de comunicacion. Aunque en la actualidad considerariamos al libro o
la prensa como medios, el término tomo vigencia con el surgimiento

* RABOY, Marc y SOLERVICENS, Marcelo art [en linea]. “El papel y lugar de los medios de
comunicaicon en la sociedad”. Extraido de internet: http://vecam.org/article683.htm| (Recuperado
abril 22 de 2011; 14. 30 hs)
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de la comunicacién a larga distancia a través de la tecnologia -0
la telecomunicacién. La telegrafia fue el primer medio de
comunicacion verdaderamente moderno, seguido rapidamente por la
telefonia, la radio, la television, la transmision por cable y satélite, y
por supuesto Internet. Todo este desarrollo ocurrié en los ultimos
150 afos, la mayor parte durante el ultimo siglo con Internet en la
ultima década.

Por lo tanto, la poblacion en la medida de sus necesidades ha mejorado y
disefiado nuevos medios de comunicacibn masiva para lograr sus objetivos
personales y empresariales, y en esa medida hoy resulta inconcebible un “mundo
sin television, Internet, TV Cable, radio, prensa y cine, mientras que un siglo atras,
excepcion hecha del publico devoto de periodicos vy libros, los ancestros podian
vivir con mayor facilidad el prescindir de los medios masivos™ que en la actualidad
para la personas no son una opcién si no un requerimiento para lograr realizar
diversas actividades y tareas diarias de la vida.

Pero, ¢que son los medios de comunicacién masivos?, en la actualidad hay
diversos conceptos entre ellos el que indica Gollan:®

Los medios de comunicacion son los instrumentos mediante los
cuales se informa y se comunica de forma masiva; son la manera
como las personas, los miembros de una sociedad o de una
comunidad se enteran de lo que sucede a su alrededor a nivel
econdmico, politico, social, etc. Los medios de comunicacion son la
representacion fisica de la comunicacion en el mundo; es decir, son
el canal mediante el cual la informacién se obtiene, se procesa vy,
finalmente, se expresa, se comunica.

Luego, los medios de comunicacion masiva permiten a las personas obtener,
procesar y comunicar informacion, esencial para el desarrollo de la sociedad en
todos los campos y entre ellos el de la educacidbn en donde las “nuevas
generaciones, moldean gustos y tendencias en publicos de todas las edades e
incluso influyen en la manera como el individuo se relaciona consigo mismo, con

4 CASTILLO BARRAGAN, Carmen art [en linea]. “Medios masivos de comunicacién y su influencia
en la educacion. Revista electronica. Extraido de internet: http://www.odiseo.com.mx/bitacora-
educativa/medios-masivos-comunicacion-su-influencia-educacion/ ((Recuperado abril 25 de 2011,
15. 32 hs)

> GOLLAN ZAPATA, Agustin art [en linea]. “Medios de comunicacién” Extraido de internet:
https://sites.qgoogle.com/site/mediosdecomunicacioneem391/ ((Recuperado abril 25 de 2011; 15. 32
hs)
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sus semejantes y con el mundo™ lo cual proporciona una visién diferente de los
propoésitos, importancia y beneficios que estos instrumentos traen en su
aplicabilidad.

Los medios de comunicacion masivos, por ende buscan alcanzar una serie
de propdsitos fundamentales, como son:

Informar. En sus origenes, los medios de comunicacion de masas
estaban orientados a propinar informacion a las personas, sobre
todo la radio y la television; esta idea sigue siendo asi, pero se ha
dado mucho mas masividad a esta funcion, llegando a abarcar a casi
la totalidad de la poblacién y ya no solo a los sectores urbanizados.
De esta forma, las personas pueden compartir y conocer los hechos
que suceden en su entorno y en el mundo, en un tiempo
relativamente inmediato, sin necesidad de esperar horas o dias para
acceder a la informacién, ya que los medios masivos presentan la
informacion, lo que esta ocurriendo en un lugar determinado y que
tiene relevancia o connotacién de indole social.’

En este propésito se ha avanzado en los Ultimos afios, porque se la internet y las
comunicaciones satelitales permiten que la actividad de informar se pueda hacer
en tiempo real, es decir en muchos casos en el mismo instante de los hechos en
cualquier sitio del mundo.

Educar. Esta funcion esta ligada a la aparicion de la imprenta, con
este invento se dio impulso a la impresion de textos y libros de corte
didactico y educativo, se hizo més facil este proceso y se masificé la
lectura y obtencion de ejemplares, que antes estaban destinados
sélo a las clases sociales mas acomodadas o cercanas al poder. Por
otra parte, también existen las revistas y programas que ayudan a la
educacion, sobre todo — lo dltimo - gracias al boom del internet,
ampliandose el espectro de usuarios que utilizan este sistema para
conseguir diferente informacién, complementar ideas o aportar en la
web, subiendo articulos o textos para que otros puedan acceder a
ellos, permitiendo una especie de red solidaria social.®

® CASTILLO BARRAGAN, Carmen art [en linea]. Op cit., p 1.

" OLIVOS INOSTROZA, Marcela art [en linea]. “Medios masivos de comunicacién”. Extraido de
internet: www.liceobdl.cl/v.2/index.php?option=com...view...2 ((Recuperado abril 24 de 2011; 08.32
hs)

® Ibid., p 1.
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Este es un propdsito muy relevante hoy dia, en especial porque la educacién ha
tomado un rumbo diferente debido a los instrumentos de comunicacion masiva
como el internet les permite a los estudiantes tener a disposicion libros
electronicos o en linea, en donde puede realizar sus consultas y obtener el
conocimiento que requiere.

Entretener. Esta funcion es una de las mas recurrentes en esta
época, ya que la inmensa mayoria de los medios de comunicacion
integra en su parrilla programatica o editorial este propdsito. Esta
funcion se fundamenta en que las personas no quieren sélo saber de
noticias, que en estos tiempos suelen ser cargadas de malos
sucesos y violencia y desean hallar un momento de relajo, olvidando
las presiones del dia y descansado de sus labores. Es propio de la
funcion de entretencion los programas de farandula, los suplementos
o revistas de los mismo, los programas de humor y miscelaneos, que
incluyen a los matinales, los textos que integran juegos, las peliculas
que estan en cartelera e los cines, cable, las que se arriendan o
compran, los canales de deportes y de series®.

Este propdsito de los medios de comunicacion masivos se ha convertido en el més
utilizado, especialmente por el internet pues muchas personas buscan
entretenimiento en juego, peliculas, programacion en canales de television etc.,
con el cual logran espacios de esparcimiento y descanso si asi lo desean.

Formar Opinién. Esta es una funcibn que cada medio de
comunicacién adopta segun su linea editorial y que puede
considerar posiciones politicas, religiosas, culturales o sociales, las
que interpreta segun sus intereses y los deseos de la direccion de
cada medio. Esto implica que una noticia puede ser enfocada desde
diferentes prismas, dependiendo del medio (o canal si es television)
en que se emita la informacion. Por esta razon, sobre todo en
television, se dice que lo emitido no representa — necesariamente —
el pensamiento de la entidad comunicativa, aunque si algo tiene que
ver con ella, ya que cada medio adopta sus posturas y modos de ver
las cosas y presentarlas a la poblacién. *°

Con estos cuatro propoésitos de los medios masivos de comunicacion se puede
suplir diferentes necesidades de las personas y por ello es importante en el medio

° Ibid., p 1.
% 1bid., p 1.
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como fuente de informacion y conocimiento para mejorar la calidad de vida de las
personas que lo utilizan.

Para algunos, los medios de comunicacion son la manera mas eficaz y rapida de
transmitir un mensaje, para otros, son un “vehiculo de manipulacién social
mediante el cual los diferentes poderes de la sociedad se hacen escuchar, asi
como también hay quienes piensan que son instrumentos gracias al cual es
posible manifestar lo positivo y lo negativo de una situacion o de un contexto
determinados™?, luego son diversas formas de visualizar su utilizacién por los
universitarios con el cual se forman las personas en la actualidad, porque de ello
depende el avance y progreso de la sociedad.

Ahora, dentro de los tipos de medios de comunicacion masivos se tienen:

Television. Es una forma de entretenimiento a través de un sistema
tecnoldgico, para la transmision y recepcion de imagenes, hoy en dia
es cotidiano y se encuentra en cualquier hogar. La television es el
medio de comunicacion mas popular por estos tiempos, ya que es
de los mas econdémicos, y de facil acceso aun para las clases
sociales de menores recursos. Se busca inculcar a los jovenes a ver
television que brinde informacion que ayude al desarrollo social
como programas de medio ambiente, cultura, programas cientificos,
documentales y programas de educacion, buscando criticas acerca
de lo observado y que haya una interaccién acerca de la informacion
puede contribuir a un habito de lectura, y un acercamiento al libro. *?

Por lo tanto, la television es de los medios de comunicacion masivos que mas
utilizan las personas y las familias en sus casas y en especial los mayores
consumidores son los nifios y jovenes, por lo que la informacién que alli se
trasmite debe ser cada dia enfocada a ayudar al desarrollo social mediante una
programaciéon en donde lo cultural, cientifico y educativo sea la base para dar a
conocer diferentes datos que le proporcione a un avance en el conocimiento y
desarrollo personal como medio para el progreso de la poblacion.

! SANDOVAL, Carlos Garcia y AL-GHASSANI, Anuar, “Inventario de los medios de comunicacién
en Costa Rica, Escuela de ciencias de la comunicacion” Extraido de internet:
http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ayudadetareas/periodismo/per2.htm ((Recuperado abril 24
de 2011; 10.32 hs)

12 CHAVARRIA CONTRERAS, Victor. “Medios de comunicaciéon masivos”. Extraido de internet:
http://www.slideshare.net/jannyrivas/medios-de-comunicacin-1535550 ((Recuperado abril 27 de
2011; 11.01 hs)
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Internet. Es otra forma de entretenimiento comudn la cual se
encuentra en muchos de los hogares, y en las escuelas,
universidades, a través de esta red se distribuye muchisima
informacion, para la cual se deben generar un buen uso. Internet ha
facilitado la vida y la comunicacion de las personas, desde muchos
puntos; acorta distancias, tiempos, y por los avances constantes en
materia tecnoldgica, ofrece posibilidades que con otros medios son
mas dificiles de conseguir. Cuando se utiliza la Internet para la
bdsqueda de informacion, es importante socializarla y ensefiar el
buen uso de esta.’®

El internet revoluciono al mundo, porque las personas ahora se podria decir que
estan en funcion de este medio, el cual se convertido en una necesidad de la
canasta familiar, tanto para la realizacion de las labores cotidianas laborales,
hogar, personales, educativas y en fin un sin nUmero de usos que se esta dando a
este instrumentos que en la mayoria de casos es positivo, pero en otros no, lo cual
perjudica a las personas cuando su utilizaciéon no es la correcta.

Prensa Escrita. El periodismo escrito alcanza, por su forma, a un
menor namero de personas que los otros medios de comunicacion y
exige mayor atencién para captar el mensaje, El periddico comparte
con la radio y la televisién la mediacion entre el conocimiento de la
realidad y los sujetos. La mayoria de los acontecimientos son
conocidos por los lectores a través del periodico. La realidad es dada
a conocer parcializada en noticia. Esta es la materia prima
fundamental con la que trabaja la prensa periodistica. El producto que
elabora, el periddico, es una relacién de noticias bastante extensa que
se facilita diariamente gracias a todo el dispositivo técnico-
organizativo del que se dispone.**

La prensa es un medio que busca informar mas no convencer, y dentro de esta
directriz se ha convertido en una fuente importante de datos de los hechos que
suceden en los diversos lugares de una regién, pais o el mundo, segun sea el
ambito de informacion del mismo. Por lo que es un medio propicio para informar a
las personas no solo de sucesos o hechos de la vida diaria sino también en temas
culturales, tecnoldgicos etc., que permitan a los lectores obtener informacion
relevante e importante en el desarrollo de la vida humana.

2 Ibid., p 1.
“Ibid., p 1.
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La Radio. Estimula la lectura debido a que el lenguaje verbal que
este medio brinda obliga al individuo buscar imagenes sobre lo que
escucha y es aqui donde empieza a jugar un papel importante el
acto de leer, pues un libro brinda la posibilidad de escoger temas de
su interés y cubrirlas necesidades que tiene buscando un
crecimiento individual y de conocimiento.

La radio se ha convertido en una gran fuente de conocimiento para
nuestros niflos y jovenes por medio de las noticias, programas
informativos, mdusica en diferentes idiomas logrando asi que
nuestros joévenes se interesen por otro tipo de cultura y de
conocimiento, pero los padres y docentes deben buscar interaccion y
dialogo de los programas que escuchan para asi asimilar la
informacion.*

Es un medio esencialmente auditivo, en la jerga audiovisual se la conoce como
"audio”, es muy importante y valioso elemento de informacion y educacion, por la
rapidez con que se difunde, la economia del servicio y el alcance de su emision,
representa una oportunidad para la personas de obtener conocimiento importante
para su vida diaria.

Publicidad. Es un sistema de comunicaciéon que tiene como fin
persuadir de algo al receptor. También podemos decir que es una
actividad propia de la Economia, pues las empresas la emplean
como un medio importante para su quehacer comercial.

Es un conjunto de técnicas y métodos que permiten la comunicacion
entre el anunciante que vende o presta servicios con el receptor
social al que esta destinado. Su finalidad es informar, persuadir e
incitar a los receptores a consumir.*®

La publicidad es mas una actividad que caracteriza intencionalmente el mensaje
que se elabora, buscando el cambio de actitudes, rasgos cognitivos vy
comportamientos de los destinatarios, utilizando para ello diversos soportes
tecnoldégicos.

Por lo tanto, la importancia de los medios de comunicacion masivos radica en
que “son un poderoso instrumento de socializacion, a la par de la familia, la

*Ibid., p 1.
'® Ibid., p 1.
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escuela y el trabajo, que modelan los sentimientos, las creencias, entrenan los
sentidos, ayudan a formar la imaginacion social”*’ en sintesis, “fomentan y facilitan
ciertas construcciones mentales por donde transcurre luego el pensamiento de las
personas de la sociedad™® lo cual es muy representativo si se logra obtener
informacion que propulse la creacion de saberes que satisfagan necesidades y
expectativas en un entorno donde el hombre estd expuesto a enfrentar y
sobreponer las adversidades y el conocimiento se convierte en la Unica salida para
el mejoramiento de la calidad de vida.

En este mismo contexto se tiene el periodismo universitario como un medio de
comunicacién que permite llegar con informacion relevante y en algunos casos
especializada hacia la poblacion, es realmente importante porque esta
influenciada de la politica y ni presiones econdémicas, por lo que se convierte en
una herramienta que incide en el desarrollo del acto lector de los universitarios
porque para ello, requieren de la lectura como fuente de informacion para lograr
plasmarla en texto escritos para avanzar como medio de comunicacion. Por lo
tanto, sobre el periodismo universitario se puede indicar:

Periodismo universitario. Fomentar la publicacion de periddicos y
revistas universitarias, especializadas o no, posibilitaria un mejor
conocimiento de los medios por parte de los estudiantes al generar
éstos su propia informacion; los implicaria mas activamente en la
vida universitaria (y por ende en la vida social); y los convertiria en
sujetos de su propio nociones (los medios y el mensaje). Estas
publicaciones podrian contar con el asesoramiento temporal o
esporadico de algunos departamentos de Ciencias de la
Informacién. Todo ello contribuiria a hacer posible una ensefianza
universitaria.®

Es importante sefialar que en Colombia el “Periodismo universitario si hay, pero
de los pocos periédicos que existen la mayoria dependen considerablemente de
presupuestos institucionales, son muy contados -casi inexistentes- los que se
mantienen de una forma totalmente independiente, y menos los que son
conformados exclusivamente por estudiantes; quienes de una manera casi
quijotesca tratan de mantener a flote un medio que les dé la oportunidad de

expresar su sentir y pensar sobre los asuntos de su universidad y del pais”® y

" ECHEVERRIA, Gissela. Evolucion de los medios de comunicacién. Argentina: El Cid Editor
%Puntes 2009. p 10.

Ibid., p 10
2 1bid., p 1.
% GRANADA, Andrés art [en linea]. “El periodismo universitario el quinto poder’ Extraido de
internet: http://andresgranada.blogspot.com/2007/12/el-periodismo-universitario-el-quinto.html

((Recuperado mayo 1 de 2011; 20.34 hs)
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esto es muy interesante en el proceso de apoyo a los medios de comunicacion
que busca informar en forma independiente y autbnoma hacia la comunidad.

Este periodismo universitario que se convierte en observador participante de sus
entornos y contextos inmediatos es un periodismo que evidencia las necesidades
de la poblacién de las universidades y que por ende requiere de personas que
estén bien documentadas e informadas a través de la lectura, que le permite
plasmar conceptos acordes a lo que sucede en su entorno sin que premie
presiones de ninguna indole, ni efectos econémicos al respecto.

Muchas personas hacen metaforas sobre la lectura de los periodistas e indican
que un “periodista que no lee, esta muerto”, por lo que la frase aunque es fuerte
representa una verdad concordante con la realidad porque en este campo se hace
necesario desarrollar el acto lector como capacidad para lograr realizar esta
actividad que se centra en la informacion en funcién de la llevarla hacia las demas
personas.

4.2 EL ACTO LECTOR EN EL ENTORNO EDUCATIVO UNIVERSITARIO

4.2.1 Generalidades del acto lector en el medio educativo. El ser humano
dentro de su desarrollo personal requiere de la lectura como medio para lograr
obtener el conocimiento que requiere para mejorar su capacidad laboral y en todas
las actividades diarias que realizan para mejorar su calidad de vida. Por lo tanto
las personas en su “funcién como lector, esta rodeado de un contexto, un caudal
ingente de informacidn escrita y una cultura y ellos tienen una gran significacion
para el ser humano” porque del saber de las personas se puede avanzar en el
progreso de la sociedad.

Para lograr entender que es el acto lector se presenta a continuacion sus
propésitos:

2L LEIVA, Milagros art [en linea]. “El periodista que no lee esta muerto” Extraido de internet:
http://palabrasparaunermitano.blogspot.com/2011/04/milagros-leiva-un-periodista-que-no-lee.html
((Recuperado mayo 2 de 2011; 10:05 hs)
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Figura 1. Propositos del Actor Lector
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Fuente: Acto lector. Extraido de internet: http://www.slideshare.net/ngonzalezmuro/comprension-
lectoraacto-y-proceso-lector

El acto lector es uno de los mas relevantes para el hombre moderno, aquel en que
se constituye como “individuo que toma consciencia de si mismo y se enfrenta al
texto como proyeccion de su mundo interior, por ello este requiere del concurso de
la luz fisica, pero también comporta una cierta iluminacion interior, la del
significado del texto y la dilucidacién de su intencién profunda” que busca un
reconocimiento importante en el medio mediante la construccion de saberes
precisos para el desarrollo personal y el progreso de las personas. Por eso el acto
lector cumple diferentes funciones:

Representativa.
Apelativa.

Expresiva.

2 CEREZO ARRIAZA, Manuel art [en linea]. Acto de leer.”. Extraido de internet:
http://manuel.cerezo.name/archives/000470.html ((Recuperado abril 22 de 2011; 16.23 hs)
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Cognitiva.
Metalinguistica.
Instrumental.

Afectiva.

De evasion y recreacion.

De socializacion.

La lectura entendida como un simbolo que permite la transmision cultural, cumple
una funcion representativa especialmente en el contexto de la educacion y por ello
las “estrategias de ensefianza para el desarrollo del acto lector, tienen como
proposito facilitar la construccion de conocimiento a través de diferentes aspectos
como el recurso, la actividad, el medio y la técnica’?, y desde luego la utilizacién
de los medios de comunicacion masiva es muy representativo y una herramienta
para que el “docente desde su perspectiva profesional, centre sus esfuerzos en
canales comunicativos que posibiliten un flujo de informacién real y adecuada para
propiciar avances significativos en el medio”®* que es el objetivo principal para
informar al publico en forma adecuada.

En la actualidad, la “saturacion de la informacién en el mundo actual hace que los
estudiantes deban plantearse mas el cémo aprender que el qué aprender” y por
ello las Universidades construir metodologias y espacios que le permitan
avanzar en ello, y por esto es importante incentivar el desarrollo de la lectura
como medio para mejorar el desarrollo personal. Las competencias de
informacion hacen necesario desarrollar la lectura compresiva, pero para ello

los estudiantes universitarios deben llevar a cabo acciones como:

Dominar las habilidades necesarias para encontrar la
informacion, cualquiera sea el formato en que se presente.

Comprender la informacién encontrada.

2 CANIHUAN, Catrileo, CEBALLOS PIMENTEL, Beatriz, Jaramillo Gualaman, Patricia.
“Estrategias de ensefianza para el desarrollo de la comprensién lectora en NB2 ,en escuelas
gituadas en contexto mapuche”. Chile. Editorial: Universidad Cat6lica de Temuco. 2009., p 44

Ibid., p 45.
** CASTRONOVA, Adela. La lectura en la Universidad. Extraido de internet: Extraido de internet:
http://www.unne.edu.ar/institucional/documentos/lecturayescrituraO8/castronovo.pdf  (Recuperado
abril 22 de 2011; 16.23 hs)
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Evaluar, sintetizar y aplicar la informacion.
Mejorar la capacidad de autoconocimiento
Pensar critica y autbnomamente

Tomar decisiones sobre su propio aprendizaje.?®

En este sentido es interés de las Universidades incentivar la lectura en los
estudiantes a través de diferentes acciones tales como:

Formacion y desarrollo de la biblioteca

Realizacion de actividades guiadas de lectura de la bibliografia de
estudio.

Enseflanza de técnicas y procedimientos que contribuyan a la
comprension lectora.?’

Sobre la promocién del acto lector en la Universidad, se puede decir que:

Consiste en aquellas actividades que fomentan la lectura en lugares
0 momentos en que no es habitual y, fundamentalmente, consiste en
todas las acciones tendientes a la formacion de lectores. La
Universidad es, segun estudios realizados, un lugar en donde se
ensefia a leer y escribir.

El paso del nivel medio a la universidad enfrenta al estudiante
a situaciones nuevas, como actividades, formas de estudio,
cantidad y tipo de bibliografia, dinamica de las clases, a las que no
estd habituado y para las que, en muchas ocasiones, no esta
preparado.

La profundizacion de la vida cientifica pasa a exigir del estudiante
una postura de auto-actividad didactica que sera, sin duda, critica y
rigurosa.

%% Ibid., p 1.
27 s
Ibid., p 1.
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Todo el conjunto de recursos que estd en la base de
ensefianza superior no puede anteponerse al hecho de fortalecer
los instrumentos para una actividad creadora.

La actividad de estudio en la universidad depende del propio
esfuerzo del estudiante y requiere de su formacion como lector y
escritor autbnomo y critico.

La lectura acompafia, como pocas otras actividades, la formacién
del estudiante universitario

En la enseflanza universitaria, se le debe brindar material
didactico y cientifico que le sirva al estudiante de base para el
estudio personal y para la complementacién de los elementos
adquzisridos en el curso del proceso colectivo de aprendizaje en un
aula

Po lo anterior, la Universidad debe disefiar cada dia nuevas metodologias de
trabajo y acciones para incentivar a los estudiante a que desarrollen su acto lector
qgue le permiten avanzar en el desarrollo personal e intelectual para mejorar la
calidad de vida de la poblacion.

Pero ¢qué es leer?, tradicionalmente, la comprension de la lectura se ha
concebido como un “conjunto de habilidades que habia que ensefar, desde las
simples hasta las mas complejas (decodificar, encontrar la secuencia de acciones,
identificar la idea principal, etc.); el dominio de estas habilidades era sinébnimo de
competencia lectora™®® 'y bajo esas particularidades se han creado muchas
diferencias con las que forjo una nueva concepcion de la lectura, pues
“antiguamente se pensaba que el sentido se encontraba en el texto y que el lector
debia " buscarlo " en él ; hoy dia, se concibe mas bien que el lector " crea " el
sentido del texto, a partir del texto mismo, de sus propios conocimientos sobre su
contenido y de sus propésitos para leerlo”® que al alcanzarlos se logra obtener y
construir nuevos saberes esenciales para el desarrollo de la vida cotidiana.

Los estudiantes universitarios deben entender que la lectura es un proceso de
construccion y por ello deben convertirse en el buenos lectores, para mejorar su

%8 Ibid., p 1.

29 SOTO MAYOR, Carmen art [en linea)]. “Las competencias linglisticas y comunicativas: un
proceso constructivo” Extraido de internet: http://biblioteca-
digital.ucentral.cl/documentos/libros/lintegrado2/capitulo%201.html ((Recuperado abril 23 de 2011;
19.23 hs)

¥ Ibid., p 1.
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capacidad intelectual pero partiendo de que deben aprovechar los medios masivos
de comunicacion. Al respecto Cordoba indica que:

Si se concibe la practica de lectura es un proceso de construccion
de significados (a partir de la interaccion entre el texto, el contexto
y el significado) y que el docente es un mediador en los procesos de
construccion del sentido, se hace indispensable replantear los
supuestos desde los cuales parte el docente para trabajar con los
estudiantes en pos de la formacion de futuros docentes criticos y
reflexivos.

Se trata de que los estudiantes se conviertan en buenos lectores,
lo que quiere decir que vayan progresivamente teniendo conciencia
y control sobre sus actividades cognitivas mientras estan
involucrandose en el acto de leer. Este lector deberia poder
reflexionar sobre sus propios procesos y decidir cual de las
estrategias les resultan mas eficaz.®

Ahora, autores distinguen hasta cinco procesos motivacionales relevantes
para la conducta lectora:

En primer lugar, las metas de aprendizaje de la tarea (task-mastery
goals), referentes a la naturaleza de las intenciones del lector en su
interaccion con el texto. En segundo lugar, la motivacion intrinseca,
es decir, la dedicacién a la lectura por la misma satisfaccion que
puede reportar. En tercero, la auto-eficacia, o la percepcion por parte
del sujeto de que posee la capacidad para leer con éxito. El cuarto
proceso motivacional seria el interés personal, la valoracién positiva
de los contenidos del texto. Por ultimo, en quinto lugar, las creencias
transaccionales (transactional beliefs) sobre la lectura, es decir, el
convencimiento de que los valores personales, las creencias y la
propia idiosincrasia son relevantes para la lectura. Distintas
investigaciones ponen de manifiesto que niveles altos en estas cinco
variables o conjuntos de variables estan asociados a un mejor
rendimiento lector.>

31

dilematicas” Extraido de internet:
http://www.nuestraldea.com/La_lectura_en_la_universidad%5B1%5D%5B1%5D._.pdf
ggRecuperado abril 23 de 2011; 19.45 hs)

Ibid., p 1
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Luego, el acto lector se desarrolla por estas diferentes motivaciones en los
universitarios que deben ser incentivados por los directivos de las instituciones
educativas a fin de que se logre mayor nivel intelectual y cultural.

Es preciso indicar que el desarrollo del acto lector en los estudiantes universitarios
le significa una estimulacion privilegiada porque le permite:

Activar el cerebro como una totalidad, en la cual no soOlo se
estimulan los procesos intelectuales sino que se activa la
imaginacion creadora; especialmente cuando se leen textos
narrativos, el lector escucha las palabras como si existiera un
entorno natural, como un tono de voz grato, irritado o resignado
como una entonacién que el inventa.

Lo estimula a crear vividas imagenes de los personajes y de las
escenas y a experimentar distintas emociones.

La activa estimulacién de la imagineria por parte del acto lector
activa los sistemas atencionales de las personas, favoreciendo la
"entrada” de la informacién intelectual.®

Luego, el acto lector desde esta perspectiva, se puede decir que es:

La capacidad compleja, superior y exclusiva del ser humano en la
gue se comprometen todas sus facultades simultaneamente y que
comporta una serie de procesos bioldgicos, psicoldgicos, afectivos y
sociales que lo llevan a establecer una relacion de significado
particular con lo leido y de este modo, esta interaccion lo lleva a una
nueva adquisicion cognoscitiva®*

33 .

Ibid., p 1.
% ARENZANA, Ana y GARCIA, Aureliano. Espacios de lectura: estrategias metodoldgicas para la
formacion de lectores. México. FONCA, 1995. p. 17
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Se puede decir que el acto lector al ser desarrollado por las personas estimula la
capacidad mental en cuanto a que obtienen mayor conocimiento y pueden
construir saberes que le permitan ser productivo y competitivo en el medio.

4.3 LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS COMO FUENTE DE
DESARROLLO DEL ACTO LECTOR DE LOS ESTUDIANTES
UNIVERSITARIOS

4.3.1. Antecedentes sobre el acto lector — habito de lectura de los
estudiantes en el entorno educativo. Dentro de los diversos estudios realizados
sobre el acto lector en el mundo se tienen los siguientes:

Se realiz6 un estudio de tipo descriptivo-transversal para determinar
los habitos de lectura en estudiantes universitarios de la UNAMBA
de la carrera profesional de Educacion de la especialidad de
matematica e informatica del segundo ciclo durante el mes de junio
del afio 2005. De un universo de 45 alumnos del area basica de la
carrera de Educacion de la especialidad de matematica e informatica
se selecciond al azar una muestra de 20 alumnos, a los cuales se
les aplicé un instrumento evaluativo tipo cuestionario.

El 72,5 % de la muestra pertenecia al sexo femenino, la edad
promedio fue de 18 y 19 afos.

El 50 % manifestd que le agradaba la lectura y que solo leia libros de
matematica e informatica, revistas genéricas y periodicos.

El 58 % sefalé que también leia otros libros ademas de los
referentes a las asignaturas de la carrera; de ellos el 40 % preferia la
literatura (novelas, biografias, etcétera) y 14 % leia poesia.

El 100 % refiri6 leer actualmente un libro en un ciclo, de ellos el 64 %
leia uno referente a la carrera o asignaturas de ésta y 36 % leia otro
tipo de libro y los referentes a las asignaturas.

El promedio de horas dedicadas a la lectura fue de 1,2 h al dia.

El 78 % de los estudiantes entrevistados afirm6é poseer una
biblioteca general en su casa con un promedio de 25,5 libros, pero
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solo el 22 % refirid la lectura actual de un libro especifico, lo que
permitié inferir poca relacion entre éstas 2 variables.

Finalmente, a partir de una representacion grafica del gusto por la
lectura y la lectura actual de un libro, segun la edad de la muestra
estudiada, se observd una tendencia lineal de relacién entre las
variables. Se recomienda fomentar mas los habitos de lectura en los
estudiantes universitarios en funciéon de cultivar el desarrollo de
seres humanos integrales y objetivos.

La conclusion que arrojo al respecto es que los Universitarios
matematicos leen muy poco. La razdn es que estos dedican la
mayor parte de su tiempo libre a ver programas de televisién, en
Su mayoria poco educativos, cuando no totalmente alienantes, pues
su calidad, como se comprueba con facilidad, deja poco que desear.
Para empeorar la situacion, los estudiantes no disponen en las
grandes ciudades de espacios publicos para jugar o practicar algun
tipo de deporte, y el uso del computador es limitado. El resultado:
se vuelven esclavos de la propaganda masificada y consumistas
voraces.*®

Es claro que el acto lector de los universitarios se ve influenciado por los medios
de comunicacion masivos pero no en forma positiva para incentivarlo, sino por el
contrario para limitarlo porque los jovenes prefieren la television como medio de
esparcimiento, pero no para mejorar su capacidad cognoscitiva que es importante
en el desarrollo personal. Ahora en esta época del estudio el uso del computador
era muy limitado, por lo que se dedicaban en mayor parte a ver television, por lo
que es interesante ver si los universitarios de hoy dia aprovechan la internet como
medio para leer libros, revistas y obtener mayor informacion para mejorar
rendimientos académico que lleva a cabo las universidades.

Otro estudio que se realizé fue en México en el ambito de la educacion superior
mexicana, sobre la problematica lectora de los estudiantes universitarios, asi lo
establece un estudio de La Asociacion Nacional de Universidades e Instituciones
de Educacion Superior de una muestra nacional que comprendio a cerca de 10 mil
estudiantes de diversas instituciones, esta investigacion llegé a las siguientes
conclusiones:

% MARTINEZ, lIsabella art [en linea]. “Beneficios de la lectura’ Extraido de internet:
http://aracelymichael.blogspot.com/2010_11_01_archive.html y en
http://html.rincondelvago.com/habitos-de-lectura-en-los-estudiantes-universitarios.html
((Recuperado abril 23 de 2011; 19.23 hs)
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El 86.3% de los estudiantes universitarios sacan fotocopias para
cumplir con la obligacion de leer y hacer sus tareas e
investigaciones.

El 40.7% declar6 que utilizan frecuentemente Internet para
satisfacer sus necesidades de informacion.

Un 11% de estudiantes universitarios compra estos materiales
bibliograficos frecuentemente.

Un 46.4% reconocié que casi hunca adquieren libros y revistas
para sus estudios.

Un 21.5 % sefalé que gracias a la lectura les era posible elaborar
fichas de trabajo,

Un 34% manifestdé que la lectura les facilito la elaboracion de
esquemas de trabajo. Estos datos demuestran que la lectura de
libros y revistas especializadas constituye una practica necesaria
para que los estudiantes preparen sus clases

Un 50% en promedio de los estudiantes universitarios consideraron
que la lectura les brindé un apoyo importante para estar activos y
participar en sus clases cotidianamente.

Estos datos muestran claramente la problematica de la lectura que
presentan hoy en dia miles de estudiantes universitarios
matriculados en las diversas Instituciones de Educacion Superior de
México, derivada principalmente de la falta de habitos, por la poca
motivacion que reciben de sus maestros y del nulo interés de las
universidades por fortalecerles a través de programas permanentes
de fomento a la lectura.®

El estudio indica que los medios de comunicacién masivos son instrumentos que
permiten de una u otra forma incentivar el acto lector porque requieren informacién
para cumplir con las exigencias de la Universidad, luego es muy interesante estas
conclusiones porgue se denota que a pesar de que el habito de lectura es minimo,

estan presentes los medios de comunicacion masivos en este proceso.

% GUTIERREZ VALENCIA, Ariel y MONTES DE OCA GARCIA, Roberto. “La importancia de la
lectura y su problematica en el contexto educativo universitario. El caso de la Universidad Juéarez

Auténoma de Tabasco”. México. Universidad Juarez Auténoma de Tabasco, México., p 5
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En Colombia se han realizado estudios sobre el acto lector entre ellos que
llevado a cabo el DANE, el Ministerio de Cultura, el Ministerio de Educacion, El
Instituto Distrital de Cultura y Turismo, la Camara Colombiana del Libro y
Fundalectura con el apoyo del Centro Regional para el Fomento del libro en
América del Latina y el Caribe-CERLALC. EIl objeto fue la aplicacion por parte del
DANE de un modulo sobre Hébitos de lectura y consumo de libros, los resultados
fueron los siguientes:
Las mujeres leen mas libros que los hombres: 56,5% frente a 43,5%.

El 37% de las personas encuestadas respondieron que leen libros.
El 21% de las personas encuestadas respondieron que leen revistas.

El 24 % de las personas encuestadas respondieron que leen
periédicos.

La proporcion de personas encuestadas que afirma leer revistas
paso de 26,2% en el afio 2000 a 27,2% en 2005.

La proporcién de personas encuestadas que afirma leer peridédicos
paso de 31,2% en el afio 2000 a 32% en 2005.

Aumenté la proporcién de personas encuestadas que afirma leer en
Internet (de 4,9% en el afio 2000 a 11,9% en 2005).

El ndmero promedio de libros leidos por los colombianos se redujo
en un 25%. Entre la poblacion que afirmo6 leer habitualmente, el
namero de libros por afio paso6 de 6 en el afio 2000 a 4,5 en el 2005.

Para toda la poblacién en edad de trabajar (PET), en las once
ciudades comparables entre los afios 2000 y 2005, esa cifra paso6 de
2,4 libros leidos por afio a 1,6.

El tiempo dedicado a la lectura por gusto o entretenimiento cay6 9
minutos entre 2000 y 2005. Es decir, de 43 a 32 minutos en
promedio cada dia.

23 de cada 100 personas mayores de 12 aflos compraron al menos
un libro en el dltimo afio (2005).

Bogota es la ciudad donde los lectores habituales compran mas
libros, con 5,3 libros en promedio por lector.
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En Bogotd, los principales motivos para comprar libros tuvieron que
ver con requisitos escolares y universitarios (35%) y la necesidad de
adquirir conocimientos (30,8%).

Para atender requerimientos escolares y/o universitarios, con una
frecuencia de respuesta de 37,4% de los encuestados que afirmaron
leer habitualmente en el pais.

Para adquirir conocimientos, con una frecuencia de respuesta de
32,9% de los encuestados que afirmaron leer habitualmente en el
pais.

Entre 2000 y 2005, la lectura habitual en Internet crecié en un 144%
entre todos los encuestados y crecié en un 152% entre la poblaciéon
lectora.

Con respecto a la poblacion mayor de 12 afios, la proporcion de
lectores habituales de libros disminuy6 7,6 puntos porcentuales entre
2000 y 2005 (al pasar de 48,3% a 40,7%), mientras que el
porcentaje de lectores habituales de Internet creci6 7 puntos
porcentuales (paso de 4,9% a 11,9%).

En 2005, los colombianos dedicaron, en promedio al dia, 3,5 horas a
la lectura en Internet.

En 2005, los colombianos dedicaron, en promedio al dia, 32 minutos
a la lectura de libros por gusto o entretenimiento.

Los jovenes leen en Internet para estudiar, conversar (“chat’) y para
entretenerse.

Al aumentar la edad se cambian los objetivos de la lectura en
Internet: las personas entre 25 y 55 afios lo hacen para obtener
informacion relacionada con su trabajo (80% de los encuestados que
afirman leer habitualmente por este medio) y para actualizarse
(56,5%).

El 73% de los colombianos no lee revistas.

El 68,5% no lee periddicos y el 59% no lee libros.

Los hombres leen mas periodicos que las mujeres (53,3% frente a
46,5%).
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Las mujeres leen mas revistas que los hombres: 59,9% frente a
40,1%,

El 63% de los nifios del pais les gusta que les lean.

En el 41% de los hogares encuestados (2.737.261) los nifios no
tienen libros o tienen maximo cinco libros, lo que contrasta con la
preferencia del lugar de lectura, que en el 90% de los nifios
encuestados es el hogar.®’

Otro dato muy relevante es la lectura que realizan los estudiantes en cuanto a
otros temas como no académicos y sobre esto se tiene lo siguiente:

Como se menciond, entre 2000 y 2005 la proporciéon de los
encuestados que afirma leer libros habitualmente cay6 de 48,3% a
40,7%. Parte de esa caida puede obedecer a que en 2005 la
encuesta ofrecié una alternativa de respuesta que no se incluyé en
2000: la lectura de otros materiales impresos. Aunque las respuestas
en ambas encuestas no eran excluyentes, es posible que en 2000
algunos encuestados hubieran identificado  otros materiales
impresos como libros, elevando asi la frecuencia de la respuesta de
esta categoria.

Las cifras sugieren que esta hipotesis no es despreciable. Es
llamativo que en 2005 un porcentaje importante de los encuestados,
14,6% de la poblacion en edad de trabajar urbana, haya indicado
gue leia otros materiales impresos, o que puede representar una
importante fuente de filtracibn para otras opciones de respuesta
frente a los resultados de 2000.

La distribucion entre distintos grupos de los encuestados que en
2005 respondieron que leen otros materiales impresos no permite
sacar conclusiones definitivas al respecto. Las mujeres leyeron
escritos en este medio portador un poco mas que los hombres en
2005 (15,9% vs. 13,1% como proporcion de la PET), los no
estudiantes sustancialmente mas que los estudiantes (10,7% vs.
3,9%), los colombianos con educacion terciaria mucho mas que
personas con menor numero de afios educativos aprobados (i.e.

% MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL art [en linea]. Habitos de lectura en Colombia.
Extraido de internet: http://fescuchemosalfuturo.com/component/content/article/56-lecturas-
recomendadas-ministerio-de-educacion-nal/66-habitos-de-lectura-en-colombia.html?directory=76
((Recuperado abril 23 de 2011; 19.23 hs)
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primaria completa 8,4% en comparacion con superior menos de
cuatro afos 24,6% y superior mas de cinco afos 25,2%), y se
observa una creciente lectura de otros materiales en la medida en
que sube el nivel de ingreso de los colombianos.*®

Se puede apreciar en este estudio que el acto lector no se incentiva en este
periodo, pero se nota una mayor utilizacion de los medios de comunicacion
masivos como la internet, que muestra como las personas incrementaron mas del
100% del tiempo de lectura por este instrumentos, pero también se precia que los
jovenes lo utilizan para consultas necesarias para su educacion, pero también la
mayor parte lo usa para entreteniendo y para chatear lo conduce que concluir que
los medios de comunicacion incentivan el acto lector de la personas, pero en el
caso de los estudiantes la internet se esta convirtiendo en un medio para copiar
informacion, poco leen y desarrollan otras actividades que no incentivan el habito
de lectura como el de chatear y jugar en linea.

Existe otro estudio reciente sobre Encuesta de Consumo Cultural de 2007 y los
resultados con respecto a los estudiantes que acuden a las bibliotecas de las
universidades fueron los siguientes:

%8 |bid., p 1.
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Figura 2. Distribucién porcentual de las personas que asistieron a
bibliotecas en los altimos 12 meses segun tipo de
bibliotecas

B Biblioteca publica
m Biblioteca escolar
® Biblioteca universitaria
B Biblioteca especializada

mOtra

Fuente: DANE - Encuesta de Consumo Cultural 2007

Con base en el total de personas que asistio a bibliotecas (22,24%)
en los ultimos 12 meses, el tipo de biblioteca mas concurrida es la
publica con un 42,23%, seguida por la biblioteca escolar con un
35,48% vy la universitaria con un 17,82%. Cabe resaltar que la
biblioteca especializada y otras bibliotecas cuentan con una menor
participacion con el 3,50% y el 0,98% respectivamente.*

Por lo anterior, se denota que la concurrencia a la biblioteca universitaria es
relativamente baja, comparada con las demas aunque hay que entender que
existe alta poblacion estudiantil en el contexto escolar de primaria y secundaria, y
en la universitaria es mas bajo, lo cual demuestra que pesar de toda la asistencia
es significativo.

39 DEPARTAMENTO NACIONAL DE ESTADISTICA DANE. “Encuesta de consumo cultural 2007”.
Bogota. 2007., p 25.
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4.3.2. Los medios de comunicacién masivos y su influencia en el habito de
lectura en la educacién. Son varias las posiciones al respecto del tema, y en los
ultimos afos el incremento de uso de los medios de comunicacion masiva como el
internet y la television, han cambiado las condiciones en los diferentes héabitos de
las personas y sobre ello indican, lo siguiente:

Los medios inciden mas que nunca en la educacion de las nuevas
generaciones, moldean gustos y tendencias en publicos de todas las
edades e incluso influyen en la manera como el individuo se
relaciona consigo mismo, con sus semejantes y con el mundo.

Es por ello necesario que los educadores para apoyar a la institucién
educativa utilizando los medios masivos de comunicacion, sepan
manejar la tecnologia, que luchen por recuperar el lenguaje oral y
escrito, la expresion artistica que en general se ha visto resentida,
que recuperen la expresién plastica y musical y sobre todo al
incorporar los contenidos de la nueva tecnologia en la escuela,
favorezcan una relectura critica por parte del alumnado acerca de
los mensajes que les llegan habitualmente de los medios masivos de
comunicacion, principalmente de la television o de la cultura
audiovisual presente en los espacios de ocio de los estudiantes*

Se puede decir que los medios de comunicacion masivos se han convertido en
una herramienta para los docentes quienes deben aprovecharlas para mejorar el
proceso de ensefianza exigiendo a los estudiantes universitarios que los utilicen
para mejorar su habitos especialmente el de lectura, porque actualmente segun el
analisis de los entes del Estado “las condiciones lectoras del pais mostré que
Colombia registra indices de habitos de lectura precarios, hecho que se refleja en
niveles de consumo de libros y de utilizacion de las bibliotecas, con lo cual se
percibe un escaso desarrollo de las competencias comunicativas™" importantes
para el desarrollo de la educacion.

Es indudable que los medios de comunicacién masivos en la educacion formal son
un poderoso auxiliar que indicen en el acto lector, pero junto con esas
posibilidades, los “nuevos instrumentos apartan a los jovenes de otros
procedimientos formativos, la serenidad de la lectura por ejemplo, al tiempo que
producen una riesgosa simplificacién del lenguaje y una tendencia a confundir la
informacién con el conocimiento”™? y esto ha creado que se incremente el habito

“9 CASTILLO BARRAGAN, Carmen art [en linea]. Op cit., p 1.
“Lbid., p 1.
*1bid., p 1.
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de lectura en otros medios como la internet y que se disminuye en otros, lo cual no
permite avanzar en el desarrollo de las personas y comunidad.

Sin embargo, es preciso indicar que los docentes han tenido que actualizarse a la
nueva modernidad de la tecnologia, porque de ello depende avanzar en el
desarrollo de su proceso de ensefianza pero ademas estar al dia con la revolucion
de la obtencion de la informacién que se encuentra en los diversos medios de
comunicacién masivos y por eso se han buscando implementar alternativas en
las universidades para aprovechar estas nuevas tecnologias como los blogs,
faceboock, y otros para incentivar la comunicacion y la lectura.

En el caso de los weblogs se indica que tiene un gran potencial como herramienta
en el ambito de la ensefanza, ya que se pueden adaptar a cualquier disciplina,
nivel educativo y metodologia docente. “Los blogs sirven de apoyo al E-learning,
establecen un canal de comunicacion informal entre profesor y alumno,
promueven la interaccion social, dotan al alumno con un medio personal para la
experimentacion de su propio aprendizaje y, por altimo, son faciles de asimilar
basandose en algunos conocimientos previos sobre tecnologia digital’*® y esta es
muy conocida por los jévenes de hoy dia especialmente los estudiantes de las
universidades que nacieron en el ambito del internet y su forma de aprendizaje es
diferente generalmente a los docentes quienes vienen de otra época y deben
adaptarse a las nuevas necesidades resultantes del desarrollo de los medios de
comunicacion.

Segun la pedagogia el profesor actia como mediador, “facilitando los instrumentos
necesarios para que sea el estudiante quien construya su propio aprendizaje.
Cobra, por tanto, especial importancia la capacidad del profesor para diagnosticar
los conocimientos previos del alumno y garantizar un clima de confianza y
comunicacion en el proceso educativo™ y es ahi donde se utilizan los medios de
comunicacién masivos para lograr el habito lector de los estudiantes y de hecho
estos weblogs que tanto como la educacidbn comparten una caracteristica
fundamental: ambos conceptos pueden definirse como procesos de construccion
de conocimiento.

En gran parte de las experiencias educativas con blogs se observa que la
asignacion concreta de creacion de weblogs como requisito académico y para
una clase concreta no siempre produce la motivacion esperada en los estudiantes.
Cuando el profesor cifie la actividad del blog de sus alumnos a criterios demasiado
estructurados, €stos no encuentran el espacio suficiente para experimentar con el

* TISCAR.COM [en linea]. Blogs para educar. Uso de los blogs en una pedagogia constructivista.
Elisponible en internet: http://tiscar.com/blogs-para-educar/
Ibid., p 1.
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medio de una forma natural.”® Con esta didactica, el blog termina siendo una

“escritura forzada”, donde el alumno escribe para el profesor y cuya actividad
abandona tan pronto como se termina el periodo lectivo

Es claro que uno de los elementos clave de los blogs es su sistema de publicacion
en orden cronoldogico inverso. Esta caracteristica puede ser de gran utilidad para
aquellos profesores que quieran proporcionar una actualizacién periddica de
nuevos contenidos y convengan un pacto de lectura correspondiente con
sus alumnos para que puedan hacer uso de esa informacion. En cambio, para
la ensefianza de procesos, este método obliga a un seguimiento fragmentado en
orden inverso que puede confundir a los estudiantes menos familiarizados con el
sistema.*® Para estos casos, puede ser mas eficaz la elaboracién de documentos
gue permita la integracion entre el docente y el estudiante universitario

Los medios de comunicacién hacen que se plantee un desafio en la ensefianza,
por lo que cada centro educativo debe reconsiderar esta circunstancia: introducir
estos fendmenos en su proyecto curricular y sobre todo, sacar el mayor
rendimiento de ellos. Para conseguir este fin el profesor debe usarlos y
aprovechar al maximo sus posibilidades en el desarrollo de sus explicaciones,
para, de este modo, los medios y nuevas tecnologias sirvan para avanzar en el
tratamiento del conocimiento por parte de alumnos y profesores, puesto que la
implantacion de estos nuevos medios y tecnologias va a influir, ademas de en el
proyecto curricular del centro y en los docentes, en el alumnado.*” Los estudiantes
deberan cambiar su postura ante ellos, pasando a ser ciudadanos activos, criticos
y reflexivos. De este modo se tiende un puente entre lo que ofrecen los medios y
las nuevas tecnologias y los aprendizajes y conocimientos que se adquieren en
las aula.

Al utilizar en Facebook en sus practicas pedagdgicas, destaca las principales
ventajas de su uso:

- Creacion de Groups: se puede establecer quienes formaran parte de un grupo,
dejandolo abierto o restringido a usuarios con permiso. En el a&mbito educativo,
esta ultima opcion puede actuar como un elemento de orden y control.

- Unificacion del ambito: otra interesante aplicacion es que, utilizando el mismo
ambito, se pueden crear diferentes Groups, por ejemplo, para cada uno de los
Cursos que se tienen a cargo.

* 1bid., p 1
*® Ibid., p 1
" SANCHEZ ACERO, Montserrat. Medios de comunicacion y nuevas tecnologias en los centros

docentes de la provincia de ciudad real. Disponible en internet: http://eprints.ucm.es/tesis/inf/lucm-
t26799.pdf
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- Notificacion en el correo electronico: todo lo que sucede en los grupos es
notificado al correo electronico, facilitando la tarea de administracion y
actualizando la informacion.

- Mayor participacion: de acuerdo a la experiencia, los estudiantes participan
mucho mas activamente por tratarse de una herramienta que manejan muy bien y
gue es significativa para ellos.

- Mayor intercambio de informacion: los estudiantes enriquecen la informacion con
fotos de las actividades*®

Son varias las ventajas que se tienen en el empleo de la facebook y los weblogs
en la educacion que si emplean en forma apropiada incentiva el acto lector
porque todo tiene que ver con la busqueda de informacion, analisis de datos y la
construccion de saberes.

8 CURSOADISTANCIA.ES [en linea]. Uso educativo de Facebook. Disponible en internet:
http://www.cursoadistancia.es/uso-educativo-de-facebook/
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5. CONCLUSIONES

Los medios de comunicacion, instrumentos que en la actualidad se han convertido
para muchos en un medio para lograr sus propdsitos, permiten a las personas
obtener, procesar y comunicar informacion, esencial para el desarrollo de la
sociedad en todos los campos y entre ellos el de la educacion lo cual proporciona
una vision diferente de los propdsitos, importancia y beneficios que estos
instrumentos traen en su aplicabilidad en el contexto actual.

Los medios de comunicacién masivos tiene como propositos fundamentales el de
informar, pues estaban orientados a propinar informacién a las personas; educar,
mediante los textos y libros de corte didactico y educativo; entretener, esta funcién
es una de las mas recurrentes en esta época, ya que la inmensa mayoria de los
medios de comunicacién integra en su parrilla programatica o editorial este
propésito y formar Opinién, que se adopta segun su linea editorial y que puede
considerar posiciones politicas, religiosas, culturales o sociales, las que interpreta
segun sus intereses y los deseos de la direccion de cada medio

Cuando se hace referencia a los medios de comunicacion masivos se esta
haciendo referencia a la: television que es una forma de entretenimiento a través
de un sistema tecnoldgico, para la transmision y recepcion de imagenes; Internet,
gue es otra forma de entretenimiento comun la cual se encuentra en muchos de
los hogares, y en las escuelas, universidades, a través de esta red se distribuye
muchisima informacién; prensa escrita y la radio, que estimula la lectura debido a
qgue el lenguaje verbal que este medio brinda obliga al individuo buscar imagenes
sobre lo que escucha y es aqui donde empieza la Publicidad que es un sistema de
comunicacién que tiene como fin persuadir de algo al receptor.

La importancia de los medios de comunicacion masivos radica en que son un
poderoso instrumento de socializacién, a la par de la familia, la escuela y el
trabajo, que modelan los sentimientos, las creencias, entrenan los sentidos,
ayudan a formar la imaginacion social.

Los diferentes estudios sobre los medios de comunicacion masivos y su influencia
en el acto lector permitieron indicar que estos si incentivan su desarrollo debido a
que los estudiantes universitarios requieren informacion para cumplir sus
responsabilidades educativas, pero también se denota una mayor utilizacién de
los medios como la internet, en el entretenimiento y en chatear lo conduce que
concluir que los medios de comunicacion incentivan el acto lector de la personas,
pero en el caso de los estudiantes la internet se esta convirtiendo en un medio

37



para copiar informacion, poco leen y desarrollan otras actividades que no
incentivan el habito lector.

En el contexto Universitario el periodismo que realizan los estudiantes se ha
convertido en un medio de comunicacion con alto contenido de informacion critica
de la realidad porque no existen coerciones de ningun tipo y esto hace que sea
independiente y permita un mayor conocimiento porque las personas que lo
realizan, deben leer para poder informar y por ello este instrumento incide en la
desarrollo del acto lector que es muy importante en la vida humana.

La préactica de lectura es un proceso de construcciéon de significados (a partir de la
interaccion entre el texto, el contexto y el significado) y en este sentido, se hace
indispensable replantear los supuestos de la formacién de los estudiantes para
incentivar el acto lector y por ello las universidades tienen la responsabilidad de
formarlos en temas tan prioritarios como la lectura y no solo para que se apoyen
para los requerimientos educativos sino también en las practicas personales que
les permitan mejorar cada dia y avanzar hacia el progreso de la poblacion

En los colombianos con educacion terciaria se observa una creciente lectura de
otros materiales en la medida en que sube el nivel de ingreso de los colombianos,
pero se denota que la concurrencia a la biblioteca universitaria es relativamente
baja, comparada con las demas aunque hay que entender que existe alta
poblacion estudiantil en el contexto escolar de primaria y secundaria, y en el
universitaria es mas bajo, lo cual demuestra que pesar de todo la asistencia es
significativa.

Son varias las ventajas del uso de la facebook y los weblogs en la educacion, que
si se emplean en forma apropiada incentiva el acto lector en los estudiantes
porque todo tiene que ver con la busqueda de informacién, andlisis de datos, que
permite la construccion de saberes y el fortalecimiento de los conocimientos. Los
weblogs nos dan la facilidad de publicar un texto o imagen facilitando el acceso a
este, y permitiendo la opinién de la misma comunidad universitaria, y ademas son
de facil adaptabilidad a las necesidades de cada disciplina.
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